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Sobald Marketing über mehrere Länder, Units oder Marken hinweg gesteuert wird, entsteht im
Unternehmen die Anforderung, Kampagnen nicht nur effizient umzusetzen, sondern auch
strukturell steuerbar zu machen.

Kampagnen werden in mehreren Einheiten parallel betrieben und müssen dabei:
konsistent zur Markenstrategie bleiben 
lokal differenziert umgesetzt werden 
über alle Einheiten hinweg vergleichbar sein

In der Entscheidungsphase steht daher weniger die Kampagne selbst im Fokus, sondern die
Frage, wie gut sich Marketingstrukturen langfristig skalieren und steuern lassen.

Inhalt

Praxis-Tipps für Marketing Manager 

Wie du Marketingstrukturen so aufbaust, dass internationale Rollouts
steuerbar, konsistent und intern erklärbar bleiben
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1. Anforderungen an skalierbare Kampagnenstrukturen

Skalierbare Marketingorganisationen benötigen ein Setup, das zwei Ebenen gleichzeitig unterstützt:

zentrale Steuerung von Struktur, Logik und Standards 
lokale Umsetzung innerhalb definierter Rahmenbedingungen 

Entscheidend ist dabei nicht die Anzahl der Kampagnen, sondern die Fähigkeit, Kampagnen
systematisch zu replizieren und anzupassen.

2. Aufbau modularer und wiederverwendbarer Kampagnen

Kampagnen werden nicht als Einzelmaßnahmen, sondern als wiederverwendbare Modelle konzipiert.

Kampagnenlogik und Ablaufmodelle 
Kommunikationsstrecken und Touchpoints 
Timing und Kampagnenarchitektur 

Zentrale Struktur (einheitlich über alle Units):

Inhalte und Sprachvarianten 
Zielgruppenansprache
regionale Anforderungen 

Lokale Ausprägung (je Unit anpassbar):

Kampagnen lassen sich in mehreren Units wiederverwenden, sodass nur eine einmalige
Entwicklung erforderlich ist. Zentrale Kampagnenstruktur und lokale Ausprägung bleiben dabei
getrennt.

Grundprinzip:

Dabei wird zwischen zwei Ebenen unterschieden:

👉 Kampagnen sind so aufgebaut, dass sie sich über mehrere Units hinweg konsistent einsetzen und
innerhalb definierter Rahmenbedingungen lokal anpassen lassen.
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3. Templates als operative Standardisierungsebene

Vorlagen bilden die operative Grundlage für wiederkehrende Kampagnen.

4. Master Templates als Rahmen für Marken- und
Kommunikationskonsistenz

Sie definieren strukturierte Bausteine für:

Kampagnen-Blueprints (z. B. Lead-Nurturing) 
wiederverwendbare E-Mail-Strukturen (z. B. Aufbau von Betreff, Einleitung, CTA) 
Content-Module für flexible Inhalte 
Landingpage- und Formularlogiken 
standardisierte Kommunikationsstrecken 

👉 Templates schaffen eine gemeinsame Arbeitsbasis für alle Einheiten und reduzieren individuelle
Sonderlösungen.

Master Templates definieren den strukturellen und visuellen Rahmen für alle Kampagnen.

Sie sichern:

einheitliche Layout- und Designlogiken 
eine konsistente Marken- und Kommunikationsdarstellung 
eine standardisierte Struktur von Kampagnenkommunikation 

👉 Dadurch entsteht ein verbindlicher Rahmen, innerhalb dessen alle Kampagnen umgesetzt werden.
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5. Preset-Mandant als strukturierte Rollout-Basis

6. Zusammenarbeit zwischen zentralen und lokalen Teams

Der Preset-Mandant bildet die technische und organisatorische Grundlage für skalierbare Rollouts.

Er enthält vollständig konfigurierte:

Master Templates für Kampagnen, E-Mails und Landingpages 
Formulare zur Lead-Erfassung oder Newsletter-Anmeldung
Workflows und Automationen 
Kampagnenlogiken 
Content- und Prozessbausteine 

👉 Er dient als Ausgangsbasis für alle weiteren Einheiten und stellt eine konsistente Struktur sicher.

Ein skalierbares Setup basiert auf klar definierten Verantwortlichkeiten.

Zentrale Teams definieren Struktur, Standards und Templates.
Lokale Teams setzen Kampagnen innerhalb dieser Struktur um und passen Inhalte an regionale
Anforderungen an.

👉 Zusätzlich können lokale Teams eigene Kampagnen innerhalb der definierten Systemlogik
entwickeln.

7. Rollout-Logik über mehrere Einheiten hinweg

Kampagnen werden nicht neu entwickelt, sondern über den Preset-Mandanten in weitere Units
übertragen.

Dadurch stehen Kampagnen strukturell bereits vollständig zur Verfügung und lassen sich lokal
anpassen und betreiben.
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8. Lokale Anpassung innerhalb definierter Leitplanken

9. Arbeitsfähigkeit internationaler Marketing-Teams

Lokale Anpassungen erfolgen innerhalb eines standardisierten Rahmens.

Typische Anpassungen betreffen:

Sprache der Kampagneninhalte 
Tonalität und kommunikative Ansprache 
Zielgruppen- und Segmentlogik je Markt 
regionale Inhalte, Beispiele und Referenzen 
lokale Angebote, Events oder Marktbesonderheiten

👉 Die zugrunde liegende Struktur bleibt unverändert.

Teams arbeiten effizient, wenn sie auf standardisierte Strukturen zugreifen können.

Grundlage dafür sind:

👉 Dadurch entsteht eine konsistente Arbeitsweise über alle Einheiten hinweg.

10. Vergleichbarkeit und Steuerbarkeit von Performance

Ein einheitliches Setup ermöglicht die Vergleichbarkeit von Kampagnen über alle Märkte hinweg.

einheitliche Templates 
klar definierte Kampagnenlogiken 
strukturierte Rollout-Frameworks 

Dies schafft Transparenz über:

Performance einzelner Länder oder Units 
Wirksamkeit von Kampagnen 
Optimierungspotenziale im Marketingmix 
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11. Umsetzungslogik im Entscheidungsprozess

13. Fazit

Kampagnen systematisch replizieren können 
lokale Flexibilität innerhalb klarer Leitplanken ermöglichen 
zentrale Steuerbarkeit über alle Einheiten hinweg sicherstellen 

Skalierbares Marketing entsteht durch strukturierte, wiederverwendbare Kampagnenmodelle.

Organisationen profitieren insbesondere dann, wenn sie:

👉 Damit entsteht ein Marketing-Setup, das im gesamten Unternehmen konsistent, steuerbar und
erweiterbar bleibt.

Im Entscheidungsprozess steht die Frage im Vordergrund, wie schnell sich standardisierte und
skalierbare Strukturen etablieren lassen.

Der typische Einstieg erfolgt über:

den Aufbau eines strukturierten Preset-Mandanten 
die Definition zentraler Vorlagen und Master Templates 
die Übertragung erster Kampagnenstrukturen in weitere Einheiten 

12. Erfolgsfaktoren für nachhaltige Skalierung

Entscheidend für langfristigen Erfolg sind:

konsequente Nutzung standardisierter Templates 
klare Trennung von zentralen und lokalen Verantwortlichkeiten 
konsistente Struktur über alle Einheiten hinweg 
gepflegte Systembasis für alle Kampagnen 



Erhalte einen kompakten Überblick über die Verbindung von Daten, Kampagnen und
Workflows und wie daraus konsistente, automatisierte Marketingprozesse entstehen.

Zu den Integrations-Praxis-Tipps 

Möchtest du Evalanche ganzheitlich einordnen und verstehen,
wie die Lösung im Zusammenspiel mit dem CRM funktioniert?
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